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PLAN MARKETINGOWY

REBRANDING SOLVAY PARK PRZY WSPÓŁPRACY Z POLSKA PRESS GRUPA

Spis treści:

1. Cel kampanii marketingowej

2. Polska Press Grupa

3. Główne działania marketingowe

4. Założenia strategiczne

a. Grupa docelowa

b. Kanały komunikacji

c. Wydarzenia

5. Prezentacja działań marketingowych



CEL KAMPANII MARKETINGOWEJ

Celem podejmowanych działań marketingowych jest budowanie silnego, 

konkurencyjnego wizerunku Solvay Wnętrza w ramach strategii mieszanej, 

w tym wzmocnienie pozycji Solvay Parku.

Działania mają na celu identyfikację zarówno wizualną, jak i mentalną 

Solvay Wnętrza z branżą meblarską, a także przedstawienie 

kolejnym nowym Najemcom możliwości biznesowych, 

które otwiera przed nimi współpraca z Solvay Park i Polską Grupą Press. 





GŁÓWNE DZIAŁANIA MARKETINGOWE

modernizacja centrum

otwieranie salonów meblarskich

rekomercjalizacja piętra

B2B B2C

Oficjalne 

Otwarcie



ZAŁOŻENIA STRATEGICZNE – GRUPA DOCELOWA

Nowi Najemcy

ProjektanciKlienci



ZAŁOŻENIA STRATEGICZNE – KANAŁY KOMUNIKACJI

AKTUALNIE                                                                    W PLANACH



ZAŁOŻENIA STRATEGICZNE – WYDARZENIA

B2B + B2C

mały 
projektant giełda 

winyli

spotkanie z 

architektem

mikołajki: 

kiermasz 

sztuki

sadzonka 
za elektro-

śmieci

spotkanie z 

architektem

black

friday
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EVENT DLA DZIECI

15 WRZEŚNIA 2018

Otwarcie salonu Meblik

Rozpoczęcie cyklu warsztatów 

„Mały projektant”

Konkursy z nagrodami

Integracja działań Najemców



Reklama w Biznes Meble.pl

Mailing 1 Mailing 2

Facebook – kampania reklamowa

– konkursy

Mailing     – do potencjalnych Najemców

– do Klientów

Instagram – poszerzanie zasięgu

Komunikacja prasowa

Współpraca z lokalnymi architektami i deweloperami

Kampania SMS/MMS

Kampania Display

Geo Mobile

Content Marketing

Udział w targach Warsaw Home, 4 Design Days, MTP

Wydarzenia w centrum Solvay Park

Instagram, Facebook, www + blog, 

AdWords, pozycjonowanie

Jak działamy?



Komercjalizacja: 
Zuzanna Przybek
T: 506120120
E: zuzanna.przybek@gnrr.pl

Krzysztof Łęski 
T: 781080080
E: krzysztof.leski@gnrr.pl

Robert Majchrowski
T: 603067227
E: robert.Majchrowski@gnrr.pl

Zarządzanie obiektem: 
Katarzyna Gardias-Kudasiewicz
E: kgardias@wpinvest.pl

Joanna Kruszec
E: saia@krzem.pl

Dziękujemy za uwagę

Zapraszamy do kontaktu

SYNERGIA TRADYCJI I DESIGNU


